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AT Internet trackt TV: Was Fernsehwerbung wirklich bringt und welcher 

Spot wann und wo am besten läuft 

 

 

 
TV-Tracking: 

• verbindet die Offline- mit der Online-Welt  

• vergleicht TV-Werbung mit anderen Marketing-Kanälen 

• hilft, TV-Kampagnen besser zu steuern 

• misst Umsätze, ermöglicht die Berechnung des ROI 

• unterstützt bei der Planung von Multi-Channel-Marketing Kampagnen 

 

 

 

AT Internet, einer der europaweit führenden Anbieter für Webanalyse, misst in Echtzeit die 

Effizienz und Wirkung von TV-Werbung auf die Online-Aktivitäten der Zuschauer und macht 

damit die einzelnen Werbekanäle im Marketing-Mix vergleichbar. Dank einer Anbindung des 

Partners wywy kann AT Internet die Online-Wirkung sogar tracken, wenn Sendepläne fehlen 

oder sich die Sendezeiten verschoben haben. 

 

 

 

Der Analyzer 3 misst und vergleicht: 

• Klicks, Pfade, Customer Journeys 

• Suchmaschinen-Anfragen, Brand-Traffic, direkter Traffic 

• Soziodemgraphische Daten wie die regionale Herkunft 

• Conversions und Umsätze; der ROI wird berechenbar 

• Wirkung, je nach Sendezeit und Sendeort 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

*Welche Daten erhoben werden* 

Die Wirkung von TV-Werbung wird somit genauso messbar und vergleichbar wie die von 

Online-Werbung. Unternehmen erfahren, wo ihre Kunden herkommen und wie sie sich auf 

der Webseite bewegen, ob sie sich nach Marke oder Produkt informieren und ob etwa im 

Anschluss an einen TV-Spot ein Impulskauf erfolgt. Aber auch andere Konversionen wie das 

Abonnement eines Newsletters oder ein Kommentar in einem sozialen Netzwerk lassen sich 

dank TV-Tracking mit AT-Internet verfolgen. Sämtliche im Analyzer 3 verfügbaren Analysen 

und Reportings sind möglich. Zum Beispiel können Reports zu Sendzeiten und Sendeorten 

eines TV-Spots erstellen werden, die dabei helfen, die nächste TV-Kampagne optimal zu 

platzieren. 

 

Mithilfe der erhobenen Daten werden die Marketing-Aktivitäten aus Online- und Offline-

Welt vergleichbar. Es lassen sich Umsätze feststellen und der Return on Invest eines 

Werbespots ermitteln. So können Unternehmen ermitteln, ob der Aufwand den Effekt lohnt 

und welchen Kanälen sie im Marketing-Mix welche Aufmerksamkeit zuteil kommen lassen 

sollten. Multi-Channel-Marketing Kampagnen werden effektiver und insgesamt besser 

planbar.  

 

 

 

 

 


